Eines de marqueting turistic

per a museus 1 equipaments
Dimarts, 4 de maig de 2010

Oficina comarcal de Turisme del Pallars Sobira
Cami de la Cabanera s/n, 25560 Sort



10 h 1. Bloc A - Reflexions inicials

1.1. Objectius del curs
1.2. Qué és un Museu
1.3. El paper dels Museus i Equipaments Patrimonials

avui en dia

10.30 h 2. Bloc B - Parlem de Marqueting
2.1. Els Serveis
2.2. El Marqueting
2.2.1. El Mix de Marqueting
2.3. El Marqueting de Turisme Cultural

11.30 h Pausa-cafe
Dll‘lglt = 12 h 3. Bloc C - La matriu DAFO com a instrument
per a generar opcions estratégiques
3.1. Diagnosi: I'analisi DAFO
Ponent: 3.1.1. Dibuix d’una matriu conjunta entre els assistents
3.2. Avaluacio dels factors estrategics
3.2.1. On estem?

Objectius: 4h Dinar
16 h 4. Bloc D - Definici6 d’estratégies

(Pistes & Recomanacions)
4.1. El Marqueting i els objectius dels petits museus

Més infotmacié i inscripcions: 4.1.1. Tasques exploratories de marqueting per a
petits museus

4.2. Pistes & Recomanacions
4.3. Espai de debat & preguntes
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